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CAS E USO ESTRATEGICO E CRIATIVO DE MIDIA

SAIA DO ALUGUEL, SAIA DO BUSAO

CONTEXTO E DESAFIO:

Durante a Feira de Imdveis de Caruaru, o Grupo Viver Bem buscava impulsionar as vendas em seu estande, impactando
diretamente jovens e familias das classes populares. Esse publico enfrentava duas dores centrais: o peso do aluguel e a

dependéncia do transporte coletivo. Com orgamento reduzido, o desafio foi encontrar uma estratégia de midia acessivel,
criativa e eficaz, capaz de dialogar com essa realidade e gerar convers@o imediata.

ESTRATEGIA DE MIDIA:

A oportunidade foi identificada na midia Bus Seat, veiculada
nos encostos dos bancos de 6nibus coletivos. Essa escolha
apresentou trés vantagens cruciais: baixo investimento, alta
exposicdo (jé que o passageiro permanece em contato direto
com a peca durante todo o trajeto) e alinhamento perfeito
com o publico-alvo, majoritariamente usudrios desse
transporte. A partir dessa midia nasceu o mote criativo da
campanha: ‘Saia do aluguel, saia do buzéo’. A pega oferecia
uma dupla solugéio para incémodos cotidianos: conquistar a
casa propria e concorrer a uma moto Okm. Mais do que
suporte de midia, o bus seat inspirou o conceito central da
campanha, tornando-se o eixo criativo e estratégico da
comunicagdo.

RESULTADOS E IMPACTO:

O impacto da campanha foi imediato. O mote gerou
identificagéo e conversas esponténeas entre o publico,
fazendo a agdio extrapolar a midia. A repercussdo foi téo
grande que incomodou os proprietdrios das empresas de
6nibus, que solicitaram a retirada dos adesivos, prova do
poder cultural da mensagem. No campo comercial, os
resultados foram expressivos: todas as metas de vendas na
Feira de Imdveis foram superadas, e um comprador foi
premiado com uma moto Okm, reforgando a promessa da
campanha. O case consolidou-se como exemplo de como
uma leitura inteligente de midia e um insight criativo podem
transformar um meio simples em estratégia poderosa de
resultado.




